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MOTIVACIONES DE COMPRA

Se han especificado ya en otros apartados:

PRIMERO: Una loa a la tacafieria humana,y ademés
sin pecar,y sin quedar mal, El cliente no se sacude
los cuartos cada trescientos kildmetros,triste

dispendio de los motores de explosidn,

SEGUNDO: Adelantos tecnologicos. No hay que fastidiarse
empujando siempre un embrague y moviendo una palanca

de cambios. Un "pique" extraordinario,que permite
adelantar sin peligro en cualquier emergenciae.

Frenos perfectos. Eliminacién de los ruidos. Duracidn

indefinida,y ausencia gemeral de problemas. Etcétera.

TERCERO: La eterna tendencia de "La Feria de las
Vanidades'",o el ansia de mantenerse a la moda,"in",
up-to-date. E1l Gravetdén ejerceri una resonante
fascinacidn sobre los numerosisimos snobs que pululan
por campos,pueblos y capitales,y ellos se encargaran

de atraer a los borregos de la moda.

CUARTO: Motivos’que ostentaron una cilida fuerza en el
pasado,y que aun conservan un fulgor de su viejo
esplendor. E1l Gravetén se ha promovido exclusivamente
en la Patria de los Reyes Catblicos,sede de la Hispa-
nidad,para el disfrute del noble pueblo espafiol,de los
hijos de los que dieron su?sangre contra los rojos.
Conducir un Gravetdén equivale a izar el orgullo de’

lo Hispano. iArriba Espafia}l, iViva el Gravetdn!.

QUINTO: Consideraciones del bien comin. El Gravetén no
ensucia las aguas,la madre tierra ni el aire. Tengase
en cuenta que la polucidén se convertiri en una
angustiosa tragedia en la proxima década,y que quieras
gue no llegard incluso a producir inquietud a nivel

individual,influyendo las decisiones de compras,

SEXTO: Otras motivaciones varias no especificadas,
que saldrian a la luz tras una investigacidn en

profundidad.
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ARGUMENTOS DE VENTA

Han de adaptarse a las peculiaridades de las motivaciones
que generan una compulsidén de compra,a fin de reforzarlas

y machacar sobre caliente. Conocidas ya las reconditeces

del cerebro del hombre,y en especial los recovecos de la
mente ibérica (forjados en un so6lido andamiaje cristiano,
que a Su vez se basd en el molde romano-hebraico y en 900
afios de forcejeos con el Moro),queda delinear delicadamente
en base a estos presupuestos y a la superestructura socio-
econdmica actual la sacra imagen del Consumidor Nacional
-tan sagrado como gque nos mantiene a todos,merecedor de
bamboleos de incensario- ,construir otra imagen paralela

del Gravetén Nacional,y acoplar ésta a la primera con la rara
perfeccidon con que un guante de cabritilla inglesa i se
repliega sobre la afilada mano de un lord de la Camara de
los Pares. Los argumentos de venta son en esencia los mismos
que configuran las motivaciones de compra,aunque "migados"
en un elaborado gazpacho psicoldgico. Que no gasta,que anda
de maravilla,que es nuevo y no lo tiene el vecino,y que es
espafnol y no contamina,mas otras bondades marginales a
intuir por los sumos sacerdotes publicitarios,y todo ello
inyectado a presibén a través de los cinco sentidos del
hombre de la calle,servido en la magia caleidoscopica de

las técnicas de presentacidén del Advertising,expresado en el
seductor metalenguaje publicitario,portador de eficaces dosis
de sabiduria,ojo clinico y mala leche,las dosis justas para
hacer progresar la economia,pues a la Publicidad debemo;

el pleno empleo y el crecimiento del PNB,y ella ha creado

el concepto mismo del bienestar para todos y la era del
consumismo. Estamos seguros de que existen otros argumentos
adicionales,y deberiamos sacarlos a la luz ; pero los
puntales para apalancar la opinién y forzarla a comprar

ya se han expresado mas de una vez en este informe. Ahora
resta pulirlos y darles forma,quitar aqui y poner alli,

y vestirlos con el idioma cautivador de los anuncios .
verdaderamente buenos,®0s8 que provocan un smtil vuelco

en el corazdén y encaminan los pasos hacia el mostrador

de la tienda.



12)

SLOGANS PUBLICITARIOS

GGG. Las Tres G. Gratis Gracias al Gravetn.
Compre futuro gratis.

E1l coche del futuro hecho presente para Usted.
La Gravedad Universal para Usted solo.

No se preocupe ya por Newton y su famosa manzana. Usted
tiene la Gravedad a su disposicidén en el Concesionario
de GravetOn.

Maneje la Gravedad que mueve los astros. Y por menos de lo
que cuesta una caja de cerillas,

Experimente ahora (gracias al Gravetdn) el solitario placer
de manipular la Gravedad.

No,no la saque Usted (la.; cartera). No la necesitard. Se acabd
para los restos aquella pesadil "pongame 15 litros,no,
mejor,cinco". La gasolina esta ©_ 7 .en los museos,inofensiva.
Hoy puede Usted cruzar el pais sin gastar un céntimo,conduciendo
con la energia delm Cosmos. No se apresure,de todas maneras
habri cola en el concesionario del Gravetdn. Pero hay un
Gravetdn para Usted,porque para Usted se ha hecho. Y otro

-mas pequefio y divertido- para su esposa y sus hijos.

Apriete suavemente la Ley fundamental del Cosmos y llegari
antes,y sin pasar por su Banco (se ve un pié de ejecutivo
apretando un acelerador).,

Nosotros no hemos descansado el séptimo dia. Hemos creado el
Gravetdn para Usted.

Sientese al volante del Cosmos. Quizas Adan haya experimentado
algo igual,pero antes de probar la manzana. Ahora otra manzana
histbrica,la de Isaac Newton,hecha técnica pura en un auto
apasionante, Si no cree en el Gravetdédn pida una prueba en su
concesionario. Pero,iojo!,la Gravedad puede cambiar su wvida,
llevandola =-recuerdelo,GRATIS- al siglo XXIT.

Este es el parabrisas de una octava maravilla del mundo,refor=-
zado,para que a 180 kildmetros por hora (con 6 pasajeros y
mucho equipaje) no salte por los aires. Y consume una fuerza
hasta ahora misteriosa,la energia gravitatoria. 32 litros de
Gravedad ("llenar el depdsito'") le cuestan a usted exactamente
cero coma cero cero pesetas, Esto no es un milagro,sino el
trabajo metbddico de los cientificos de GRAVEDASA, Es natural
que no se lo crea ; pero hagale caso a su esposa,ella "las ve
venir de a legua'. Y para ella misma tenemos un "Gravetoncito",
el 300,que se '"cuela'" como nadie por el trafico de la una ,

y medias. Es hora de que borre la gasolina de su vida,para
siempre jamds. Si lo duda,pida a un amigo que le dé un paseo
en su Gravetdn. Y decida entonces,usando la cabeza. Y recuerde
que los peques le aplaudirin,pues en el colegio sus amiguitos
s61lo hablan del Gravetdn. Vaya al mas prdéximo concesionario del
Gravetdén,dandose el gustazo de gastar la (iltima gasolina que
comprd con el sudor de su trabajo.
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Lleve a sus hijos a % disfrutar del sol,el sidbado por la
tarde. Comprele a su esposa alguna sorpresa,se lo merece por
ser el angel guardian de la casa. Y use . '8in miedo la
marca del tabaco que siempre le ha gustado. Ahora habri MAS
para tofla la familia,con el dinero absurdo de la gasolina.
Nada menos que 20,000 pesetas al ano,que robaban bienestar

a sus hiJos y contaminaban la atmdésfera de todos. No pedlmos
que nos dé las gracias ; estamos recompensados por el éxito
de nuestro proplo trabajo,y por contribuir a mejorar la
sociedad. Eso si,nos gustarla verlo incluido en la hermandad
de los usuarios del Gravetdén,el autombévil pa sus biznietos
en los escaparates de 1.970. Es normal que Usted tenga sus
dudas,Newton tampoco @& lo creeria. Porque nosotros hacemos
que cuatro sblidas ruedas giren con la energia maravillosa
de la Gravedad -la que hace mover los mundos-,sin despilfarrar
su sueldo. Porque la Gravedad viene de Dios y es gratis,como
los lirios del campo. Sin embargo ha costado muchos millones
meterla bajo el capdé de un coche,y por eso le vendemos

el Gravetdén,a un precio mis que razonable que nos creari
problemas con cierta competencia poco realista. No lo compre
todavia. Pruebelo antes,su concesionario lo recibird
sonriendo. S& hay cola,perdonenos,llame al tel&fono 3333333
y llevaremos el Gravetdn a la puerta de su hogar. Y no se lo
diga a los nifios,no conviene excitarlos antes del sueiio.

Acelere al aho 2.000,y ichas!,ya ha llegado. No es un milagro
como el de San Francisco Solano. Es el Gravetdn. 30 afios de
futuro comprimidos en 12,70 metros cumadrados de confort,lujo

y seguridad,por una bicoca,de verdad. (Ha observado que sus
amigos llevan ahora corbatas de seda natural?. Es el ahorro

de la maldita gasolina. Si usted no es lo suficientemente
frivolo para ocuparse de las corbatas,inviertalo en cosas
agradables para sus hijos. 0O en su mujer,que sabe agradecerselo
de mis de una manera. E1 Gravetdn sblo gasta energia universal,
que ha estado desde T3 el dia de la Creacidén en el espacio
cdsmico,v ahora yace domesticada -aunque fieramente rabiosa-
bajo su pie. Deje caer su cdmodo 42 y pidale a su esposa

que mire el velocimetro (usted no podrad),y si empieza a dar
grititos es porque ya van a 150,sin ruidos,sin peligros,
pasando al (ltimo gato. Y enfoque el retrovmsor hacia los crios,
para sentlr lo calida que es la vida. No le importe ~ue quede
lejos el mds prdximo conce31onar10,ya no tiene que A&l
economizar gasolina,ésta es la (ltima de su vida,y estd bien
gastada. Y respire tranquilo,ya no traga mondxido de carbono
-ni sus hijos pequefios tampoco-,porque el Gravetdn se popula-
riza rapidamente. Si no compra un Gravetdén no frunciremos el
cefio ; ella y los pequefios saben olfatear las cosas,aunque no
lo parezca,y suavemente lo llevardn hasta la tienda de 1la
esquina. Y cuando le pongan manzanas de postre,no las asocie
con el Gravetdn,de eso -y de Newton~- hace muchisimo tiempo.
Estamos en el siglo XX,y se lo debemos a la Gravedad,que
irrumpe en su vida cotidiana liberandolo del peso molesto.
Observe que el Gravetdén afiade un palote (I) a las dos XX,

lo. que se llama atraer el futuro,porque su familia lo
necesita. A

NOTA: Podriamos rellenar otras cuantas pAginas con comprimidos
publicitarios por el estilo,con so6lo imaginarse al Sombra
Dorada raudo por los caminos de Castilla,abriendose paso entre
una nube de clientes de las estaciones de servicio,tan boquia-
biertos como incrédulose. Pero no hace falta. La Gravedad misma
es su propio y perfecto slogan. En este caso de un producto
optlmo basta con cualquier férmula relativamente feliz,aunque

OV T TSN BN ot Pn ) ot v e . .~ .~ ..
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FASES DE LA CAMPANA

A =~ FASE INFORMATIVA

Duracibén aproximada: 8 meses. En ella se genera informacidn
objetiva sobre el producto,y otra menos objetiva,que

percute en las simas inconscientes del cosumidor-cobaya
valiendose de las comprobadas palancas del egoismo,vanidad

y anhelos de AutosatiSfaccién. La campafia informa debidamente
al cliente sobre cuén magnifico es el,y le indica lo que

se merece y lo que merecen sus hijos. Después le afiade que
los demés merecen menos que el mismo (los demas,los prdjimos,
merecen en rigor una patada en el trasero,aunque esta verdad
como un templo s6lo es insinuada por la campafia)e Y el
siguiente paso es instarle a que ponga en practica sus
derechos de Hombre Magnifico y Mejor,comprando un coche

muy peroc.i que muy mejor,disefiado especialmente para &l sdlo,
y que al volante de la Gravedad misma atropelle a los peatones
que no se han ganado un Gravetdn,eso si,sin hacerles daiio,

ya que como buen samaritano comprende que la economia los
necesita para que se gasten sus ahorros en otro coche mucho
peor fabricado en Barcelona,Valladolid,Vigo o Pamplona.
Durante esta etapa la campafia abre los ojos al hombre del
traje de franela gris,y le ensefia que él ha nacido en
realidad para revestirse de armifio y zorro plateado,y que
muy pocos tendrin el privilegio de compartir esta suerte

con él,sus angelotes sonrosados y su esposa bien mantenida.
Acto seguidoyle dice al oido,en un hipnodtico Y suave sSusurro:
"Tu verdadero traje social es un Graveton. Ninglin desgraciado
~de los que ti tantos soportas en tu trabajo y vida de
relacidédn~ lo poseerid nunca. Montate en uno y refriegales Que
TU eres superior!". Y luego empieza con la retahila de
modelos,precios,forma de pago,que si se acabd la "super" y

la "plomo",que si lo mantiene un mendigo con las cuatro perras
que recoja a la puerta de la iglesia,que si la aceleracidn
para pasar a cualquier cosa que lleve ruedas y asi sucesiva-
mente. Y con esto ya tenemos al espafiol medio (de mucha meJor
calldad,claro que los otros compatriotas medios) ante el
escaparate del almacenista,fascinado por color indigo de

la carroceria del Gravetdn,firmando un cheque de 40 duros
como entrada inicialgy & "isiy: 150 letras a nunca dias vista,
las postreras domiciliadas en el cementerio municipal frente
a su lapida ("RIP. Era un santo. Tenia un Gravetdén. Fallecib
a los 86 afios,y como era mejor que los demds merecid también




B «~ FASE DE MANTENIMIENTO

Comienza al dar por concluida la informativa de lanzamiento,
y se prolonga durante mucho tiempo,espaciando estratégica-
mente las "salidas al ruedo" o '"'pulsaciones" recordatorias
de la campafia,que consisten en machacar y machacar con lo
mismo sin piedad,cambiando con pericia el terciopelo que
acolcha el martillo. La repeticidén en la variedad es el
lema de esta fase. La repeticibén es lo que mantiene en
activo y engordados a los publicitarios. Si usted repite
suficientemente cualquier cosa -me da igual- lo grabara

a fuego en el animo de las gentes,y con el tiempo

destruirad las defensas racionales contra esa argumentacidn
que pudieran existir. Repita y acabard con el cuadro.

De este modo desarrollarid vigorosamente el conocimiento
popular del producto,y estimulari hasta limites insospecha-
dos el deseo de poseerlo,trocandolo en necesidad imperativa.
Asi es que en nuestro caso se llevard el cantaro a la
fuente (o sea,el Gravetdédn) muchisimas veces,sin miedo a que
'se rompa,todo lo contrario,asi se lograrid que el Sombra
Dorada avance raudo por los caminos de la Peninsula,
invadiendo con impudicia la ruta del Quijote y la de
Santiago matamoros,la Alcarria de Cela,la Catalunia del
buen Macid y hasta la Murcia'péyorativa de Carlos III.

Asi se alcanzard la meta de instalar a GRAVEDASA en cada

hogar,para el bien de todos. Y asi sea.

MEDIOS PUBLICITARIOS

TELEVISION. Al principio una prolongada serie de '"crash-spots"
que "barran" el pais produciendo en la poblacidn espafiola

un impacto cognoscitivo virtualmente inolvidabie. Al poco tiempo
-iy a muy alto preciol!- la audiencia toda de TVE,a lo 1&rgo Yy a
lo ancho de la nacidén,debe saber que con sélo rellenar un cupdn
y arrojarlo a un buzdén tendrd a su nombre un auto gravitacionmal,
el Gltimo grito de la tecnologia cual lujoso envoltorio cromado
para aquellos que merecen lo mejor. Los espacios publicitarios se
insertaridn en las horas preferenciales,para inducir prestigio

en la marca,y seran de una esmerada calidad profesional. Tel;vi-

sién Espafiola se encargara pues de poner de moda el Gravetodn

entre los estratos sociales mas pudientes,y éstos
de transferir el magnetismo de la. posesidén a los quasi-descami-

sados de la sufriente clase media que padecen en su carne los
codmodos plazos mensualese.
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PERIODICOS: "ABC" (Madrid y edicién de Andalucia),"La Vanguardia
Espafiola", "Levante'", '"La Gaceta del Norte'", "El Faro de Vigo"
"Ya', "Pueblo" y otros pocos diarios que cuenten con la

suficiente tirada y prestigio en su zona de influencia.

REVISTAS DE ACTUALIDAD: '"La Gaceta Ilustrada', "Triunfo®,

"La Actualidad Espaiiola", "La Codorniz", "SpP", "Mundo",
etcétera,y por descontado "iHOLA!", "Garbo", "Sabado Grafico",
"Semana" y "Miss",ya que estas Uultimas publicaciones no gozan
dq/guy buena fama pero las lee y comenta la clase burguesa

en \pleno,

CINE: Los hermanos Moro ejecutaridn peliculas en color,
a proyectar como complemento en las principales salas de
Madrid,Barcelona,Valencia,Zaragoza,Bilbao,Sevilla y otras
pocas capitales que funcionen como centros geogrificos

y poblacionales.

RADIO: Las cadenas radiofdnicas se utilizarin sdlo en las
postrimerias de la campafia,aunque en gran escala,cuando las
clases acomodadas disfruten ya de su Sombra Dorada y haya que
pensar en "encajarle" cientos de miles del modelo 300 a los

que visten overall y cuello duro,que a estas alturas ya estaran
lo suficientemente envidiosos como para contribuir a la prospe-
ridad de GRAVEDASA comprometiendose con un fajo de letras
aceptadas.

PUBLICIDAD EXTERIOR: Carteles en muros y vallas,en vehiculos
piblicos y similares. Esta modalidad tiene su importancia en
la campaiia,dada la vistosidad y colorido que pueden proporcionar

a la propaganda de un objeto como el Gravetdn.

PUBLICIDAD DIRECTA: Se enviara por correo un folleto en color
a todo lujo y muy bien estudiado a los residentes de las
areas urbanas consideradas como mas prdsperas y con una alta

cuota de juventud trabajadora.

OTROS MEDIOS PUBLICITARIOS: Avionetas con colas publicitarias
en las playas de moda durante los fines de semana de Julio y
Agosto,caravanas de coches gravitatorios vy algin otro medio
que se adapte a las caracteristicas de un automdévil novisimo

vy relativamente carooe



PRESUPUESTO DE LA CAMPARNA
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El coste global lo calculamos en unos cincuenta millones de

pesetas,y su distribucién en cuanto a los medios es como sigue:

MEDTIO %
Televisidn 30
Diarios 22
Revistas 13
Publicidad Exterior 12
Radio 10
Cine (filmlets) 6
Publicidad Directa 5
Otros medios 2

100

MILLONES PESETAS

15,00
11,00
6,50
6,00
5,00
3,00
2,50

1,00
50,00

La distribucién del presupuesto segin las zonas del

la exponemos a continuacidn:

Z ON A

Irradiacién Nacional (toda Espaiia)

Barcelona,Catalufia,Baleares,Aragbn

Madrid, zona Centro-Sur
Valencia-Levante
Sevilla y Andalucia

Bilbao y zona Norte

Valladolid y zona Centro-Norte

Galicia

IR

ko
15
&3

Iﬁ-\n ~N N WY

100

pais

MILLONES

20,00
7,450
6,50
4,50
3,50
3450
2,50

2,00
50,00

En lo que se refiere a las éepocas del afio en las que ha de

ponerse en practica la campafia,el miximo &énfasis conviene

ponerlo en los meses de Mayo y Junio previos a las vacaciones

estivales,y en Noviembre-Diciembre por la proximidad a la

Navidad,siendo ambas las de mayor frecuencia de venta de .

automdviles debido al mayor ocio disponible para su utilizacibn.



REALIZACION DE LA CAMPARNA

Su aplicacidén real en la prictica depende de numerosos factores
circunstanciales imposibles de prever con exactitud.

En la televisidn se contrataran espacios de una longitud
aceptable,en las horas de la noche y algunos durante la
sobremesa del mediodia. En la prensa diaria plginas enteras,
medias paginas y anuncios a todo color en los suplementos
dominicales., Para los semanarios y revistas populares se
utilizard asimismo el color,en medias pAginas y paginas
completas. Los carteles murales,de gran tamaiio y vivo colorido.
En las caddnas de la radiodifusidn se tomaran espacios muy
repetitivos intercalando animados sociodramas,preferentemente
por las maiianas,pensando en la audiencia de las amas de casa
ocupadas en sus faenas de hogar, Los filmlets se proyectaran
en las grandes capitales,y la publicidad directa se dirigird

a los miembros de las profesiones mas activas e influyentes
(arquitectos,ingenieros,médicos,sacerdotes,ejecutivos,

gente de la Obra y estamentos con la cartera nutrida y muchas

ganas de epatar a sus conocidos).

Las motivaciones y directrices que han de presidir la campaiia
han sido ya expuestas en apartados anteriores,y no las
repetiremos aqui. E1 acoplamiento exacto de tales especifica-
ciones psicolbgicas y emocionales a la plasmacidén de la

campafia en los medios es imposible detallarlo previamente.

Los anuncios y los textos se adaptardn a las cualidades del
coche gravitatorio,a su clientela esperada y a la imagen que
queremos proyectar hacia el mercado seglin la personalidad y la
imaginacidén de la persona o del equipo encargados de la creacidn
publicitaria :,y dependiendo de la experiencia adquirida,del
tiempo disponible,de los medios técnicos y financieros a su
alcance y de la mi @ inspiracién momentanea. La actitud,
concrecidén de objetivos a alcanzar y firmeza de los fabricantes
del producto también influyen en la confeccidén y desarrollo de
la campafia. Y asimismo otros factores aleatorios cuya adivinacidn

pondria en apuros a la lampara de Aladino. En conjunto una
campafia es un cocktel con demasiados ingredientes para agitarlo
antes de usarlojaunque no lo parezca necesita un orden mlnucioso
para no caer en el capricho,la extravagancia o la improvisacidn.
De este modo el publicitario es un habilidoso Arbitro entre dos
poderes,el producto y el mercado. Y de todo esto,sefiores,depende
el éxito o el fracaso de la campafia y los millones de su
presupuesto. ;Seguridades?. Pocas. Nunca sabemos cbémo "saldra"
una campafia. MaAs vale pues que incluyamos en el programa el
iltimo de los tecnicismos indispensables: una oracidén por el
buen fin de la misma. Y un triduo para gque el consumidor se
tracue el anzueloe.



CONCLUSION

Para el presente ejercicio se ha elegido un producto del campo
de los futurdlogos,que no se encuentra en los escaparates,mas
perfectamente viable teniendo en cuenta que hace 73 afios un
vehiculo propulsado por la gravedad ya cruzd los cielos
americanos, Lo que ocasiona extrafieza es que tres cuartos de
siglo después no se'haya desarrollado un invento tan singular
y maravilloso. Un fallo del ejercicio eonsiste en que un
autombévil gravitatorio no necesitaria publicidad,se promociona-
ria por si solo,al menos antes de que estallase la competencia
en la acera de enfrente. E1 nimero de modelos se ha reducido
para no complicar nuestro trabajo,pero en la vida real se
fabricarian mis de dos Gravetones para el mercado nacional.

Los precios tampoco creemos que sustenten un marcado realismo,
{imn especial el del tipo 300. Ni el presupuesto de la campafia,
que igual podria ser un 25 % mayor o menor. Hemos imaginado
tan s6lo unos pocos slogans,pero sentados ante la maquina de
escribir podriamos continuar ad infinitum,aunque no merece la
pena. En cuanto a las fases de la campaifia,no se han individuaa-
lizado y distinguido suficientemente la de lanzamiento y 1la

de mantenimiento; cada una de ellas necesitaria%'especificacio-
nes,realizacidén y presupuesto por separado. Igualmente la
promocidén del Sombra Dorada exige una tActica publicitaria

muy distinta que el ultrapopular modelo 300,requisito que no

se ha tenido en cuenta en el ejercicio,por una mezcla de
pereza,falta de tiempo y ganas de terminar. En cuantoi®; a la
realizacidén concreta de la campafia,hemos dicho muy poco,
demasiado poco,aunque ;quién se atreveria a detallar mucho
mas,teniendo cdmo modelo a la realidad futura?. Los resultados
previsibles de la campaiia tampoco se han especificado,diremos
que el aumento de los beneficios conseguidos por la publicidad
debe; ser superior.c . a cincuenta millones de pesetas,y para que
compense el trabasm y el tiempo invertidos en la preparacidn

de la estrategia piablicitaria este aumento deberia rebasar

los 75 millones. Por ultimo hemos comproﬁado gue se nos ha ido
la mano en el humor,que no vienef) a cuento en un tema serio

y académico como un examen final, Si a alguien no le gusta,ya
somos dos,pero ahora no voy a ponerme a rehacer 19 paginas

por este detalle. Y esto va dirigido a los caballeros que van a
corregir”ﬁl“**ejercicio: gracias,porque lo he pasado francamente
bien redactandolo,en Chipiona,Cadiz,del 10 al 23 de Agosto ~§
de 1.970. 3



